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EJEMPLOS DE INFLUENCIA SOCIAL EN GRUPOS 
PEQUEÑOS 

Presión Social  
(Akers et al, 1979) 

    Comportamiento    Opinión 
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Experimentos  

 Intercambio de  Argumentos  
  (PAT)  
(Vinokur & Burnstein 1978,  Myers 1982) 



TEORIAS Y MODELOS 
! Social Comparison Theory      
! Self-Categorization Theory     
! Persuasive Argument Theory 
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DOS MODELOS FUNDACIONALES 
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El vínculo entre decisiones individuales y comportamientos colectivos  
se comienza a entender a partir de la introducción de  
modelos de agentes con umbral 

T. Schelling (Premio Nobel en Economía 2005) 

Schelling propuso un modelo basado en agentes 
(1971) con el cual mostró cómo niveles pequeños de 
preferencias individuales (raciales por ejemplo)  
pueden impactar en patrones de segregación global. 
Umbral: # de vecinos diferentes que tolera  

M. Granovetter (Prof.Sociología @ Stanford) 

Granovetter propuso un modelo de 
agentes para entender la formación de 
protestas. 
Umbral: # de sujetos que adhieren a la 
protesta que necesita un agente para 
sumarse él también   



MODELOS DE UMBRAL SON MEJORES PARA 
AJUSTAR EXPERIMENTOS DE OPINIÓN 

5 Girard, Patrick and Pavlov, Valery and Wilson, Mark C., Belief Diffusion in Social Networks 
(June 11, 2015). Available at SSRN: http://ssrn.com/abstract=2617554 or http://dx.doi.org/
10.2139/ssrn.2617554 



EN SITUACIONES DE ESTAR A FAVOR O EN 
CONTRA, ES IMPORTANTE INCLUIR INDECISOS Y 
SUS MATICES. 
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http://elgatoylacaja.com/confianza-ciega/ 



NUESTRO MODELO 
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INGREDIENTES 

! Es un modelo de umbral (interacción no-lineal) 

!  Cambios acumulativos por interacción de pares 

! Los indecisos juegan un rol clave 

!  Tres estados: A favor, en contra, indecisos 

!  Puede ser verificado experimentalmente 

!  Tiene una versión analítica  
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DESCRIPCIÓN:  MODELO DE AGENTES 
  Cada agente tiene 2 variables que representan su Opinión O[i] sobre 
  el tema a discutir y variable continua C[i] que subyace a la Opinión  
  adoptada y da cuenta de los matices.  
CT es el umbral a partir del cual se cambia de opinión.   

(O=0, C=0.5) 

- hm.. (?) 
 puede ser 
pero no sé… 

(O=+1, C=2.9) 

- Si, es así 
no tengo dudas 
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DINÁMICA DEL MODELO 

Ci-Δ Cj+Δ 

Ci+Δ Cj-Δ 

Ci-Δ Cj+kΔ 

Interacción 
- Secuencia de interacciones  
puede cambiar su grado de persuasión 
- Si la variable continua supera un 
umbral cambian de opinión 

Bla bla 

Ci, Oi 

Bla bla 

Cj, Oj 

Oi=Oj 

Oi=+1 y Oj=-1 

Oi=±1 y Oj=0 
Resultado: 

Cambian su Persuasión  
de acuerdo a su Opinión Ci+Δ Cj-kΔ 
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DIAGRAMA DE FASES: ESTADOS ESTACIONARIOS 
COMO FUNCIÓN DE P0 Y Δ 

4 Posibles Estados Estacionarios 

"  (I) Convergencia de Indecisos 
"  (II) Consenso de Opinión+1/-1 
"  (III) Polarización de Opiniones 

P0: Fracción Inicial de Indecisos 
Δ:   Sensibilidad a la Interacción 

I 
II 

III 

Bipolarización con 
una opinión dominante 

Todos  
Indecisos 

Consenso de  
una opinión 

Bipolarización con 
sin opinión  
dominante 



OTRAS CARAS DE ESTE PROYECTO 
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1 - FORMULACIÓN ANALÍTICA DEL MODELO 
SIMPLIFICADO 
(ECUACIONES MAESTRAS Y SU SOLUCIÓN EXACTA) 
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ArXiv1606.00662v2 



2 – EXPERIMENTOS DE INFLUENCIA SOCIAL 
POR INTERCAMBIO DE ARGUMENTOS 
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3 - INFLUENCIA DE MEDIOS MASIVOS DE  
COMUNICACIÓN (CON S. PINTO Y C.O.DORSO) 
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Research 



4 – INFLUENCIA SOCIAL Y NO-VACUNACIÓN. BROTES 
DE SARAMPIÓN (CON A.MEDUS Y C.O.DORSO)  
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Número de casos de sarampión confirmados en el 
País de Gales 1996-2012  
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2 – EXPERIMENTOS DE INFLUENCIA SOCIAL 
POR INTERCAMBIO DE ARGUMENTOS 
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TEORÍAS SOCIOLÓGICAS DE DINÁMICA DE OPINIONES 

! Social Comparison Theory 
!  Postula que los sujetos exponen inicialmente opiniones menos 

extremas que sus opiniones reales y luego la van moviendo hacia 
sus valores reales a medida que ven sus opiniones reflejadas en 
el grupo. La dinámica lleva a polarización de ideas (Sanders et 
al, 1977, Baron et al, 1996) 

! Self-Categorization Theory 
!  Los autores de esta teoría proponen que lo sujetos modifican sus 

opiniones para reducir la discrepancia entre sus opiniones iniciales y 
las que identifican a las normas del grupo al que quieren pertenecer 
(Turner et al, 1985, Turner & Oakes, 1991,1989) 

! Persuasive Argument Theory 
!  Esta teoría postula que dos o mas sujetos involucrados en una 

discusión pueden cambiar su opinión relacionado con el tema en 
discusión a partir del intercambio de información mediante 
intercambio de argumentos. (Vinokur & Burnstein 1978, Myers 1982) 20 

Teorías 



MODELOS DE DINÁMICA SOCIAL 
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MOTIVACIONES 

! Objetivo: Estudiar fenómenos de contagio social 
donde los patrones colectivos emergen debido a 
decisiones interrelacionadas de un gran número 
de individuos 
!  Diseminación de opiniones  
!  Patrones de comportamientos  
!   Adopción de productos  

! Aunque las elecciones son personales, no son 
independientes. Se encuentran influenciadas por: 
!   Influencia Social 
!   Homofilia (afinidad con gente similar) 
!   Información de Medios Externos  
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INFLUENCIA SOCIAL EN GRANDES GRUPOS: ELECCIONES 
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? 

Elecciones  Ballotage 

Motivaciones 

•  ¿Donde van los votos de +A? 
•  ¿Como se convencen los indecisos? 
•  ¿Es posible predecir quien gana? 

matices 



¿COMO SE PRODUCE EL CONSENSO? 
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CC 

Promedios sobre  
10.000 realizaciones 

1 evento 



EL ROL DE LOS INDECISOS  

Recorremos P0 a Δ=0.01 

Indecisos Promedio 



EL ROL DE LOS INDECISOS  

Opinión +1. Promedio  

Recorremos P0 aΔ=0.01 



EL ROL DE LOS INDECISOS  

Opinión +1/-1. Promedio  

Recorremos P0 a Δ=0.01 

- Zona de Polarización 
- En promedio,  
 50% O=+1 
 50% O=-1 
- Pero ojo que estoy  
mezclando eventos 



EL ROL DE LOS INDECISOS  

Opinión +1/-1. Eventos  

• Fracción Final de Opiniones  
  Depende de P0 
•  Ej: Si P0=20%, S+=40% o 60% 
•  ¿Porqué? Porque los indecisos  
  se van indistintamente a +1/-1 

Recorremos P0 aΔ=0.01 



EL ROL DE LOS INDECISOS EN BIPOLARIZACIÓN 
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OBSERVACIONES 
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P0 Altos: 
3 estados posibles 

Escenario típico para situaciones 
donde individuos tienen poca información: 
Ej: Fracking discussion. 

P0 Bajos: 
Solo bipolarización 

Escenario típico para elecciones políticas  
con 2 candidatos (10-15% de indecisos) 
Domina una de las opiniones 


